"':Arzneimittelbelieferung

Der leichte Umsatzzuwachs im deutschen Arzneimittelmarkt wird der-
zeit vor allem durch teure Rx-Préparate bestimmt. Doch auch im eher
schwachelnden OTC-Bereich und vor allem im Freiwahlbereich gibt es
fiir Apotheken noch interessante Segmente und Indikationen, wie Bernd
Wilhelm vom Marktforschungsunternehmen Nielsen auf der Veranstal-
tung ,Zukunft Apotheke” in Frankfurt berichtete. So habe es etwa bei
den Antimykotika, aber auch bei Rhinologika und anderen Erkaltungs-
praparaten 2012 ein deutliches Umsatzplus im Vergleich zum Vorjahr
gegeben. Noch besser sei die Umsatztendenz im freiwahlfihigen Be-
reich — hier vor allem bei der Kdrperpflege und bei Ophthalmologika.
Einen wachsenden Anteil des Kuchens verleibt sich dabei allerdings
der Versandhandel ein. Nach Prognosen von Nielsen ist dort bis 2020
mit einem Wachstumsplus von 110 Prozent im Vergleich zum jahr 2010
zu rechnen. Dennoch setzt sich bei den groBen Versandhéndlern offen-
bar zunehmend die Erkenntnis durch, dass ein purer Preiswettbewerh
sich nicht durchstehen ladsst, wie auf der Veranstaltung deutlich wurde.
,Ein Versandkonzept, bei dem nur Packchen verschickt werden, wird
kiinftig nicht mehr reichen”, duBerte etwa Dr. Christian Wegner, Ge-
schaftsfiihrer der Versandapotheke Medipolis.de. Ais pharmazeutische
Komplettversorger wolle
man sowoh! fiir die Ambu-
lante Pflege, Klinik und Arzt-
praxis als auch fur die Apo-
theke, fiir den Privatkunden
und im Internet die passen-
den Dienste anbieten. Das
Unternehmen setze daher
verstarkt auf ein Konzept
der integrierten Pharma-
zie. Dabei geht es unter an-
derem um die umfassende
Versorgung Schwerkranker
—von der Abstimmung mit
dem Arzt, Uberwachung des
Therapieplans und Schulun-




